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Informationen zur Studie (1)

Sie modchten wissen ...

auf Nachfragerseite
. wie viele der befragten Unternehmen Innovationsmarktforschung betreiben?
... welche Abteilungen in welchen Bereichen der Innovationsmarktforschung involviert sind?
... welche Erhebungs- und Analysemethoden werden bei der Innovationsmarktforschung angewandt?
... wie viele Unternehmen bei der Innovationsmarktforschung mit externen Dienstleistern arbeiten?
... mit welcher Art von Dienstleistern die Unternehmen zusammenarbeiten?
... worauf bei der Wahl des Dienstleisters geachtet wird?
... welche Bereiche der Innovationsmarktforschung von den Unternehmen selbst ibernommen werden?
... wie sehen diese Projekte aus?
... welche AnstoRe/Griunde fur das letzte Innovationsmarktforschungs-Projekt ausschlaggebend waren?
. welche Trends, News und Herausforderungen in diesem Bereich gesehen werden?

auf Anbieterseite
... wie viele Projekte die Anbieter im Bereich Innovationsmarktforschung-Projekte pro Jahr realisieren?
... wie die Anbieter die zuklnftige Entwicklung der Innovationsmarktforschung einschatzen?
... welche Trends und Herausforderungen die Anbieter sehen?
. wie das letzte Innovationsmarktforschungs-Projekt der Anbieter aussah?
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Informationen zur Studie (2)

Fur diese Studie wurden 53 Unternehmen aus unterschie dlichen Branchen in Deutschland
zu folgenden Punkten befragt:

— Durchfuihrung von Innovationsmarktforschung

— Beteiligung der Abteilungen an den verschiedenen Bereichen und Aufgaben bei der
Innovationsmarktforschung.

— Angewandten Erhebungs- und Analysemethoden bei der Innovationsmarktforschung

— Zusammenarbeit mit externen Anbietern, die Aufgabenverteilung zwischen externen Dienstleistern
und den eigenen Mitarbeitern.

— Trends und zukinftige Herausforderungen im Bereich Innovationsmarktforschung

— 7 ausgewahlte Musterprojekte der Innovationsmarktforschung werden vorgestellt

FUr diese Studie wurden 32 deutschsprachige Anbieter von Preisforschungs-Leistungen zu
folgenden Punkten befragt:

— Anzahl der durchgeflhrten Innovationsmarktforschung-Projekte.

— Trends und Herausforderungen im Bereich Innovationsmarktforschung.

— Einschatzungen zu zukinftigen Entwicklung der Projekte im Bereich Innovationsmarktforschung.

— Projektstatistik Innovationsmarktforschung: Thema, Zielgruppe, Branche etc. des letzten
Innovationsmarktforschungs-Projekts.

— aus den letzten Projekten im Bereich Preisforschung werden acht Musterprojekte vorgestellt.

— ausfuhrliche Anbieterprofile von 34 Anbietern runden die Anbieterseite ab.
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Durchfithrungvon Innovationsmarktforschung
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BeteiligungderAbteilungenan derinnovationsmarktforschung, Teil 1 (Angaben in %)
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Eingesetzte Analysemethodenin deneinzelnenPhasen (Angaben in %)

Musterprojekte Innovationsmarktforschung

Neues Produkt in bestehender

Produktgattung

Quelie: Nacrirage-Betagung zum Trems iy

planung
&analyse

StarkenderDienstleister

R ) Privatkunden
- Hohe fachhiche Kompetenz, sehr gute Analysekompetenz, hohe Qualitat, Erfahrung in der Intemne Mitarbeiter
- Bietet breites Me Faket der qualitativen Forschung, gute Konzepte, National

an, komplettes
bistet auch spezielle Methoden an (lnauuhd\rim Consumer Insights Creation, online-
basierte Innovationsforschung) (7)
- exklusive Kundenbetreuung, guter Service, flexibel und kundenonientiert, individuelie Absprachen
moglich (4)

innerhalb der letzten 7 - 12 Monate
Kein externer Dienstieister beauftragt

- Gute Erfahrungen in der Vergangenheit, eingespieite Prozesse (3) Seocbitisbitm

- Zuverlssigkeit (3) Energiewirtschaft/ Viersorgung

- saubere professionelie Arbeit (1) 20-50T€E

- Schneligkeit (1)

- Forschungsarbeit kénnen wir zeitiich oder regional badingt nicht selber leisten (1) A —— PS8 research tools
N g A s e ter

- fir anomym durchzufihrende Studien sind Dienstleister zwingend erforderlich (1)

‘Was sraoge
Mumnmm N

Quetie: NaZrtrage-Sefagung tum Trema .

7 dsam Densesiy” Ao lgenseine Srken?

planung Snoa SmASTSIACECLTG R DeUKsT ﬁ research tools Anmerkung: Die Charts
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Entwicklung der Anzahl derinnovationsmarktforschungs-Projekte (Anga

Art des Forschungsobjekts beim letzten Innovationsmarktforschung-Projekt

Zukunftige Entwicklungunterschiedlicher Marktforschungsthemen im Vergleich
Angaben in %

Quate: Anpe-Betagung Tum Thems Inow

planung !
sanalyse
Ea
NG M DeseneT &% research tools
i |
W rrenmor o g \eted
Quetie: Anpewe-Betagung averser Suden 2011- 201220 unerschiedtren Treman =
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FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer:

(stellvertretend fur die Herausgeber planung&analyse, research tools)
research tools

Herrn Dipl.-Kfm. Uwe Matzner, Marktforscher BVM

Waldenbronner Stral3e 2

73732 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir die Studie ,Innovationsmarktforschung in Deutschland”
zum Preis in Hohe von 500 EUR zzgl. MwSt.

Auftraggeber:

Firma:

Ansprechpartner:

Position/Funktion:

E-Malil:

Unterschrift:

Datum/Ort:

el
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Dr. Gwen Kaufmann
Chefredakteurin und Objektleitung
planung & analyse

Telefon: +49 (0) 69-7595-2019
Fax: +49 (0) 69-7595-2017
E-Mail: gwen.kaufmann@planung-analyse.de

Deutscher Fachverlag GmbH
Mainzer Landstrasse 251
60326 Frankfurt am Main
www.planung-analyse.de
www.dfv.de

Dipl.-Kfm. Uwe Matzner
Geschaftsfuhrer

Marktforscher BVM
Lehrbeauftragter fur Marktforschung

Telefon: +49 (0)711 55090381
Fax: +49 (0)711 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
Waldenbronner Stral3e 2
73732 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net

planung & analyse ist die renommierte
Fachzeitschrift fir Markt-, Media- und

Werbeforschung im deutschsprachigen Raum.

research tools, Marketingmalinahmen
erfassen — verstehen — bewerten.
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