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Informationen zur Studie (1)

Sie mochten wissen ...

auf Nachfragerseite (betriebliche Marktforscher u.a.)
... wie viele der befragten Unternehmen Markenforschung betreiben?
... seit wann wird Markenforschung betrieben?
... in welchen Bereichen Markenforschungs-Projekte durchgefiinrt werden?
... welche Art die verarbeiteten Daten bei den Markenforschungs-Projekten sind?
... welche Erhebungsmethoden bei der Markenforschung angewendet werden?
.. wie viele Unternehmen bei der Markenforschung mit externen Dienstleistern arbeiten?
... mit welcher Art von Dienstleistern die Unternehmen zusammenarbeiten?
... wie diese Projekte im Einzelnen aussehen? Interviewanzahl, Interviewdauer, Feldzeit, etc. ?
... welche aktuellen Trends und Herausforderungen gibt es im Bereich Markenforschung?
.. wie die zukunftige Entwicklung der Projekt-Anzahl im Bereich Markenforschung gesehen wird?

auf Anbieterseite (Marktforschungsinstitute u.a.)

... wie viele Projekte die Anbieter im Bereich Markenforschung im Jahr 2012 durchgefihrt haben?

... In welchen Bereichen Markenforschungs-Projekte durchgeftihrt werden?

... welche qualitativen und quantitativen Erhebungsmethoden sie bei der Markenforschung anwenden?
. wie die Zusammenarbeit mit anderen Dienstleistern aussieht?

... wie die Anbieter die zuklnftige Entwicklung der Markenforschung einschéatzen?

... welche Trends und Herausforderungen die Anbieter im Bereich Markenforschung sehen?
. wie das letzte Markenforschung-Projekt der Anbieter aussah?
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Informationen zur Studie (2)

Fur diese Studie wurden 58 meist grol3e Unternehmen a  us unterschiedlichen Branchen in
Deutschland zu folgenden Punkten befragt:

— Markenstrategie, Wichtigkeit von Kriterien fur den Erfolg einer Marke

— Beteiligung der Abteilungen bei Planung, Methodenwahl, Informationsgewinnung, Informations-
analyse, Reporting und Ableitung/Umsetzung von Handlungsempfehlungen.

— GriUnde fur die Durchfihrung einer Markenbewertung.

— Zukunftige Entwicklung der Projekt-Anzahl im Bereich Markenforschung

— Trends und zuklnftige Herausforderungen im Bereich Markenforschung

— 12 ausgewahlte Musterprojekte der Markenforschung werden skizziert

Fur diese Studie wurden 83 deutschsprachige Anbieter von Markenforschungs-Leistungen zu
folgenden Punkten befragt:

— Anzahl der durchgeflihrten Markenforschung-Projekte, Einsatz Erhebungsmethoden.

— Zeitpunkt, seit dem Markenforschung durchgefihrt wird

— Trends und Herausforderungen im Bereich Markenforschung.

— Einschatzungen zu zuklnftigen Entwicklung der Projekte im Bereich Markenforschung.

— Projektstatistik Markenforschung: Thema, Interviewdauer, Feldzeit, Branche, etc. des letzten
Markenforschungs-Projekts.

— 14 Musterprojekte der Markenforschung werden skizziert

— ausfihrliche Anbieterprofile von 30 Anbietern.

— 26 personliche Statements zur Markenforschung aus Anbietersicht.

Die 143 Seiten umfassende Studie ist fur 500 EUR zuziglich Mehrwertsteuer erhaltlich und wird als PDF-
Datei zur Verfiigung gestellt.
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Wichtigkeit von Kriterien furdenErfolg einer Marke (Angaben in %)

Zeitpunkt, seitdem Markenforschung durchgefuhrtwird

seit6 -
10

Art des letzten Markenforschungs-Projekts

Quatie Necrtrage-Betagung rum Thems Marker

planung
&analyse
| =7
research tools
© e S Rndgitatet
Quetie: Nazriraga-Betagung zum Trema Markenforscrung
Anmerkung: Die Charts P'a'"i“S T R L research tools
enthalten fiktive Zahlen &analyse e
|6
p la nun g Studiensteckbrief Studie researc h tool S

Marktforschung
fiir Innovation und Handlungssicherheit

Markenforschung in Deutschland
&analyse



Mustermprojekte Markenforschung

Projekt- Markenbekanntheit und e -
Beschreibung: | Markenpositionierung Markenbekanntheit
Zielgruppe: Firmen (Endabnehmer) Privatiunden
Methode: : .
Art der Daten:
Art des
Projekts:
e SO 101 - 500 Interview Angaben in %
Dauer der .
Interviews: 15 bis untar 20 Min
Lange der s
Feldzeit: 14 Tage bis unter 1
Branche: Herstellung von Ba
Quetie: Nacrrage-Betagung 2um Tremalisresiors:
planung s
&analyse

Quelie: Ande-Batagung dverser Suden 2011~ 2013 zu unerschiedtren Theman

Aktuelle Trends im Bereich Markenforschung

Zukinffige Entwicklung unterschiedlicher Marktforschungsthemen im Vergleich

research tools

aron oy
D e e ]

R
Anmerkung: Die Charts planung Suge Matentsuy n Oasaiend research tools
enthalten fiktive Zahlen sanalyse m . T
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Echte Markenwerte 1
eine echte Marke ist einzigarty. Wer die Aubriitswere seiner Marke kennt und ak
sichert sie gesundes Wachstumund den notigen Abstand zu ihren Wettbewerbem. Kontakt- una Firmendaten:

Inneren

Musterprojekte Markenforschung

Projekt-

Beschreibung

Ermittlung von: Markenfit,
Markenwahrnehmung und Need States
eines Komsumguts

aushaltsfuhrende Personen mit

Identifikation der Marken-
wahrnehmung und Erfillung von
Markenwerten

planung
&analyse

Anmerkung: Die Charts
enthalten fiktive Zahlen

Zielgruppe: bestimmten K hot Endkunden

Methode: Onlineerhebung Online-Interviews

Art der Daten: | Quantitativ Quantitativ

Art des Neues Projgkt Neues Projekt

Projekts: National in Deutschland National in Deutschiand

i 1001 - 2500 Interviews 501 - 1000 Interviews

L ]

emetea 15 bis unter 20 Minuten 10 bis unter 15 Minuten G-
Lange der : .

Feldzeit: 7 bis unter 10 Tage 3 bis unter 7 Tage

Branche: Konsumguter Konsumgtter
Quatie: Anoes-Betagung Trema Mar e
planung She laken i ST h CasTiae % research tools
sanalyse s IR,

planung
&analyse
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FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer:

(stellvertretend fur die Herausgeber planung & analyse, research tools)
research tools

Herrn Dipl.-Kfm. Uwe Matzner, Marktforscher BVM

Waldenbronner Stral3e 2

73732 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir die Studie ,Markenforschung in Deutschland®
zum Preis in Hohe von 500 EUR zzgl. MwSt.

Auftraggeber:

Firma;

Ansprechpartner:

Position/Funktion:

E-Malil:

Unterschrift:

Datum/Ort:
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Dr. Gwen Kaufmann
Chefredakteurin und Objektleitung
planung & analyse

Telefon: +49 (0) 69-7595-2019
Fax: +49 (0) 69-7595-2017
E-Mail: gwen.kaufmann@planung-analyse.de

Deutscher Fachverlag GmbH
Mainzer Landstrasse 251
60326 Frankfurt am Main
www.planung-analyse.de
www.dfv.de

Dipl.-Kfm. Uwe Matzner
Geschaftsfuhrer

Marktforscher BVM
Lehrbeauftragter fur Marktforschung

Telefon: +49 (0)711 55090381
Fax: +49 (0)711 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
Waldenbronner Stral3e 2
73732 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net

planung & analyse ist die renommierte
Fachzeitschrift fir Markt-, Media- und

Werbeforschung im deutschsprachigen Raum.

research tools, Marketingmalinahmen
erfassen — verstehen — bewerten.
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